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Répartition par catégorie

12% 7%

1% 41%

6,1 milliards €
de recettes touristiques
pour la France

Mcdes de transport
27% des Britanniques
viennent en France en
avion, 35% par rail et

Données économiques Thématiques et Comportement sur le marché France
du pays en 2023 : . acfivités pratiquées
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tunnel et 28% par le
ferry

Répartition des nuitées par département
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A44% 935 000

A0% 256 000

Y 84% des réservations sont
réalisées par les clients
eux-memes.

} Bocking, TripAdviser,
JetZHolidays, TUI,
Expedia, On The Beach
ef Easylet Holidays sont
les principaux sites visités
par les Britanniques pou
réserver leurs
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Quelques données économiques Données touristiquesen 2022

67,33 MILLIONS d’habitants

7" ::'I;:.IO!‘ISde voyagesa |'élranger des
nniques

55 378S PIB / habitant -28% b rapporta 2019

4.1% CROISSANCE ﬁ 9r8 MILLIONS d'arrivées en France (12M en 2019)

= . MILLIARDS de recettes touristiques enFrance
de I'économie en 2022 6,] issues du fourisme des Britanniques

6,5 JOURS = Durée moyenne de séjour

25% 20%_ Principaux bassins émetteurs

PRINTEMPS AUTOMNE

40% 15% E Londres Sud-Est

ETE HIVER ~ Manchester Edimbourg
dontNoé&l

Période de réservation Profil voyageurs

Jan Feb Mar Apr May lun Jul Aug Sep Oct Nov Dec = LA FRANCE est la 2 desfinafion des

Britanniques a I'étranger etla lere pourles
court-séjours et le ski

Principales desfinations

. sy 7 Clientele di ifice
visitées en France " Clieniele divers

TOP 3 des motivations
de voyages en France
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www.atout-france.fr | www.france.fr
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« Typologies de clientéles
e Transports privilégiés ~& =5
P P g % 53% des visiteurs sont jeunes, ont entre 16 et 34 ans

40% des voyages en France depuis I’Angleterre ont lieu en avion 27% ont entre 35 et 54 ans

37% via le tunnel sous la Manche 20% ont plus de 55 ans

- =  Types de voyages / Intéréts TRL
. Hébergements privilégiés AP/ ity break (48%)

- Hotel (67%), location (30%), famille et amis (17%) camping (15%) - plage (26%) 1
- Parcs a theme (24%)
- Vacances a la campagne (21%)

=> a noter que la part du locatif est celle qui croit le plus ces derniéres
années

. Habitudes de réservation Saisonnalité

84% des réservations pour la France se font en direct - 40% Iete

: : : : : o/ - 25% au printemps
Booking, TripAdvisor, Jet2Holidays, TUI, Expedia, On 20% en automne
The Beach et EasyJet Holidays sont les principaux

sites visités pour reserver ses vacances.

15% en hiver

Auvergne
Rhéne-Alpes

Tourisme




Expensive image deters many Brits from visiting France VOCABULAIRE UTILE

Dire Bonjour : Hello !

Aurevoir : Good bye

o T s __ Merci : Thank you

o roots dueton = Bon appétit : Bon appetit
etc..

32% of those unlikely to take a holiday to France in the next five years say it is too expensive, making this
the leading barrier.

UK: reasons for not taking a holiday in France in the next five years, 2023

\\

OUTIL TRADUCTION

e Google Lens : traduction de
photos/images

= Google Traduction ou Reverso : textes
OU VOIiX

Note: the figure does not include the categories 'unattractive scenery’ (3%) and 'none of these' (34%)
Base: 1,607 internet users aged 16+ who are not likely to visit France for a holiday in the next five years
Source: Kantar Profiles/Mintel, August 2023

Consultat de Grande-Bretagne: 24 Rue Childebert, 69002 Lyon, +33491 1572 10

Démarches pour se rendre en France : le passeport pour se rendre en France est obligatoire
depuis le Brexit




FICHE MARCHE Royaume-Uni - Infos complémentaires

UK: main types of holiday accommodation used in France over the past five years, 2017, 2019 and 2023

v/

@ Nov2017 @ Novzois @ Aug 2023
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XY Le Saviez-vous ?
g.  Eurostar et Thalys ont fusionné en janvier 2023 , la fusion des
- ® systemes de réservation est prevue au 3eme trimestre 2023, avec
o = II e pour objectif de Transporter 30 millions de passagers d’ici 2030
BN N T _ .
* La Normandie et |la Bretagne sont |les regions de France les plus
W ke visitées apres Paris, les Alpes francaises arrivent en 6eme position

des séjours, juste apres Bordeaux et la Cote d’Azur .

UK: types of holiday taken in France in the past five years, 2023

City break

Beach/coastal holiday

CONTACT

Theme park holiday (eg Disneyland Paris)

Holiday driving around different places

(]
-
®

Anissa GUENFOUD
a.guenfoud@auvergnernonealpes-tourisme.com
033671522208

Rural/countryside holiday

Activityhobby break (eg walking, painting)

Group tour {eg coach four, rver cruise

Other type of holiday
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